RENE BARBIER Viticultor
«Lo bueno de la crisis es que podia
haberse roto el ADN del Priorat»

Niuria Riu Grarallops

zQué le hizo apostar hace 20
afios por esta comarcadesolada?
Para que se entienda tengo que
referirme a la historia de mi fa-
milia. Esta llegd a Tarragonaen
1880, procedente de Francia, don-
de lafiloxera estaba atacando al
sector. Vinieron para comprar
graneles yvenderlos asus elien-
tes franceses. Fueron varias ge-
neraciones, que seadaptaronalo
que podian, por culpa de las di-
ferentes guerras en ambos paises.
A partir de la segunda guerra
mundial empezaron también a
embotellar aqui. Hasta que mu-
rit mi padre y me fui a trabajar
aLaRioja, peroalavez queriare-
construir mi pasado viticola.

La apuesta era crear algo ge-
nuino.

Siendo René Barbier, tenfa que ha-
cer algo diferente. Con lainfluen-
cia de la generacion del 68, fuia
buscar cosas con un valor afia-
dido, en el sentido de pureza, de
respeto ecologico, biodiversidad
y autoviveneia, lejos de unaeco-

nomia fragmentada. Puede pa-
recer una tonteria, pero ahora
volvemos a hablar de lo mismo.

;0Quéle sedujo?

Era un territorio que conocia
bien y, aunque era muy pobre,
no estaba contaminado. No ha-
bian pasadolos afios 50y 60, con
los abusos que se cometieraon.
Por otrolado, yo temia una expe-
riencia que me permitia ver las
posibilidades de este territorio.
Lo que yo veia es que el vino te-
nia una personalidad dificil de
encontrar en otros puestos. En
elmundoreal del vino estabaun
ADNmuyidentificado. Estoera
fundamental ya que tenia que
entrar en un mundo diferente
del que conocia. Tenia aqui un
ADN perfecto que nointeresaba
anadie, porque no era dineropa-
ra hoy sino para dentro de mu-

‘cho tiempo. Un proyecto se ha-

cedelailusidny del futuro, y sa-
bia que en un futuro este ADN
tendria exito. Era cuestion de pa-
ciencia.

¢Cuiles fueron las claves?

No se explica el éxito sin el im-
puso que dio Lluis Arola; conla
Escuela de Enologia. Este fue
quien apoyo un proyecto que pa-
reciaunaquijotada desde la ver-
tiente cientifica, buscando so-
bre el territorio la formacion.
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Sabia que el proyecto
vitivinicola tendria
éxito, solo era
cuestion de paciencia

sSignifico el punto de inflexion?
Por un lado habia la formacion,
pero ésta no podia ir sinla otra
pata, v ésta eralanecesidad de ena-
MOrar a gente que creyese en es-
te proyecto. La idea era formar
un grupo de gente a partir deun
pacto. Este pasabapor creer en
este ADN yllevarlo atodo el mun-
do, en un contexto de comple-
mentariedad entre nosotros. Un
espacio como este solo podia
existir desde la colaboracion, por

encimade la economia. A partir
de este pactoy haciendounaco-
operativa de trabajo, que nos ga-
rantizaba los medios, empezo to-
do. Cada uno de nosotros culti-
vando su ‘clos’, repraduciendo
el modelo de la Borgona.

Y se lanzaron al mundo.
Siproduciames cuatro vinos, te-
niamos acuatrocomerciales, ca-
dauno atacando un frente dife-
rente. En este pacto de caballe-
ros, también decidimos que en
laépoca enlaque el vino del Prio-
rat se vendia a granel a 40 pese-
tas al litro, nosotros vendriamos
labotellaal.500 pesetas. Erauna
comarcamuy pobre, que necesi-
ta & muchos comerciales para
vender muy pocovinoy leresul-
tararentable.

;Cual fue el primer éxito?

Cuando un sommelier franceés
nos dedico el primer articulo,
seis meses antes de la Olimpia-
da de Barcelona, en una revista,
que era como la Guia Michelin,
se hablaba delos nuestros como

delos mejores vinos, A partir de

aqui nuestros vinos aparecieron
en las listas de prestigio; comio
la del americano Robert Parker.

:Supuso el detonante?

En cierto modo desencadend la
segunda fase economica en la
que mucha gente, del antiguo
Priorat, que habia cérrado sus
bodegas, empezd a reabrirlas.
Poco a poco, se construyd una
nuevapataque eslade los inver-
sores queempiezan a apostar por
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el territorio. En cierto modo se ge-
neraun fenomeno de economia
compulsiva. A nosotros, sinem-
bargo, nos movia la diferencia-
lidad del ADN, no la rentabili-
dad, que aqui es un desastre.

;Lasbodegas que hanvenido a
posteriori han ereido también
en esta filosofia?

Precisamente ha habido gente
que no ha venido con esta filo-
sofia, sinoque se haapuntadoal

René Barbier es el
impulsor de Clos
Mogador.
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carro, Son gente que no estaba
enelsector o intelectuales que no
entienden lo que es el esfuerzo
y la falta de rentabilidad. Lo bue-
no que tiene la crisis es que en
unmomento dado podria haber-
se roto el ADN.

;Por donde pasa el futuro?

Me siento con la obligacion de
seguir con lo gue vengo hacien-
doymejorar el pactode caballe-
ros de los inicios. Evidentemen-

MUY FERSON AL Nacido en Tarragona en 1950, René Barbier forma parte de una saga de
viticultores de origen francés. Se inici6 en los ochenta trabajando en la bodega de Alvaro Palacios
en La Riojay junto con éste Josep Lluis Pérez, Carles Pastrana y Daphane Glorian son los padres
espirituales que han hecho del Priorat una de las regiones vitivinicolas mas reconocidas del mundo.

te que tiene que subsistir la cri-
5isy, por tanto, no critico ala gen-
te que, para subsistir, rebaja los
precios. A un vino que sale de
unviiiedo de cuatro o cineco afos
no le pidas un precio del ADN.

Suobjetivo inicial erallevar el
ADN del Priorat al mundo, ;qué
recorrido les queda?

Lo mas dificil no es conseguir-
lo sino asentarte, Estamos en
una époea dificil que implica
que debemos hacer el mismo es-

fuerzo v gastarnos lomismoque

enun perindo boyante, pera sin
tener este dinero. Estamos en
una economia, Como minimo
aventurera, que debe convertir-
s¢ en una economia real, ¥, 1a
tinica realidad, es que el Prio-
rat ha tenido que bajar precios
por subsistir, Es normal pero
cuidado con esto. Hemos em-
pezado avender aChinayaJa-
pon. Es genial, peroes mas es-
nobismo que realisme. Nuestro
pais sigue lejos de walorar un
Priorat. Nonos cuestanadaira
ver un partido del Barga, cuan-
do consumir una botella de vi-
nonos cuestalo mismo y en cam-
bio la botella ain no la valora-
mos lo suficientemente. Estamos
dentro de los baremos acadé-

micos, pero no dentro de los de
consumicion. 5i dejamos de es-
forzarnos v los baremos acade-
micos no corresponden a un mo-
delo de consumicion paralelo
¥a 1o nos serviran,

Un crecimiento que no se ex-
plicasin el apartado académi-
co,

Otro aspecto que ahora también

A veces la innovacion
es muy tradicionalista
y solo tiene interés en

tener un proyecto

esta en peligro, Lo nico que en
estos momentos nos acompaina
es el enoturismo. Hasta que no
recuperamos el I+D puede su-
poner una autoestimacion del
producto. El esfuerzo académi-
co la gente del Priorat lo tiene
muy elare; Enuna empresa pe-
quefia como la mia, el [+D re-
presenta mas de un 20%. Pero
el apartado académico a veces
es muy tradicionalista. Noeslo
suficientemente innovador y

tiene mis interés en téner un
proyecto que en hacerlo,

;Elmodelo del enoturismo aiin
no esti maduro?

Hemos pasado de una base con
una estructura nula a una es-
tructuraque se esti construyen-
do. No somos California ni La
Toscana, pero éramos laregion
mas pobre de Espaia y hemos
conseguido construir unaatrac-
cion. Aun es poco, no por la gen-
te que viene, sino por lo que po-
dria ser.

;El catalizador puede ser si el
paisaje del Priorat llega a Pa-
trimonio de la Humanidad?
Para serlo debemos merecerloy
esto hay gente que lo olvida, El
Patrimoniode la Humanidad lo
tiene seguro sino hacemos mas
barbaridades. No se trata solo
de decirloy de crear una aureo-
laque acabasiendouna frustra-
cién, sino que hay que hacerlo.
Que el Montsant no esté lleno
de molinos de viento ha supues-
to muchos conflietos entre no-
sotros. El punto de inflexion que
tenemosen estos momentos es
guelagente estiesperando que
pase v la crisis estd esperando
que nosotros cambiemos.



