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nunarticle d’opinié d’abans
E del’estiuposavaenevidén-
cial’estranyesaqueenuna
analiside lainnovacié ales nos-
tres comarques no hi sortis el Pri-
orat,jaque consideroque ésuna
de les comarques on en propor-
cid al seu nombre d’habitants
s’hafetmésinnovacid,abase de
transformar unaviticulturatra-
dicional en una de moderna, en
qué 'important no és la quanti-
ratsinélaqualitatdelsvins. Ca-
racteristica reforgada per una
marca determinadaiuna deno-
- minaciéd’origen,queenaquest
cas son dues: la Denominaci6
d’Origen Protegidao DOQPrio-
rat,ilaDO Montsant.
Fardarauns vint-i-cincanys
que sortien forma dellibre una
diagnosi del Priorat elaborada
peruneconomistaiunenginyer
_ agronom,enlaqualesdefiniala
comarca comunaareadeprimi-
daamb uns sols poc favorables
per ala practica d’una agricul-
tura competitiva, que anaven
acompanyats d'una poblacié en-
vellidaid’unatecnologiaiorga-
nitzacié obsoleta. Un cercle vi-
cios dificil de trencar. Les con-
clusions no podien ser més
negatives, ja que no nomes es
mostraven pessimistes sobre el

present, sindtambésobre el fu- -

turdelacomarca. Elsautorsha-
vien fet una analisi de tenden-
cies, sense tenir en compte el
ques’anomenenels germens del
canvi, ni segurament haver po-
sat gaire atenci6 en el que I'any
1928 haviaescrit Roma Perpinya
i Grau, el qual recomanava que
meés important que analitzar la
crisi productiva era la valorit-
zacideles qualitats delvidela
comarca, ’organitzaciédelase-
vavendaiespecialmentelreco-
neixementdela personalitatdel
Priorat.

Justamentquantotogairebé
totes veia negre és quan Alva-
ro Palacios, el René Barbier, el
Carles Pastrana, el Josep Lluis
PérezilaDafne Glorian, amb la
creengaenunsvinsunicsiespe-
cials, inicien la revolucid vitivi-
nicoladelacomarca, refermada
per RobertF. Parkerqueenlase-
va famosa guia mundial de vins
delany1988 atorgaaun Priorat
laqualificacié de 99 puntssobre
100.

A partir d’aquells moments
els vins del Priorat comencen a
posar-sedemodaiapujardepreu,
en base a uns elaborats resultat
d’un climacontinental temperat
perlaproximitatal marisec, pe-
rd també d’un sélunic, el delalli-
corella, que escorre I'aiguadela
pluja,amb particules de micaque
reflecteixenels raigs solars,iuns
relleus en pendent que contri-

bueixen també a la insolaci6. E1-

resultat és un raim de gra petiti
alta graduacié que ben elaborat
ddna uns vins exquisits. Natu-
ralment, els elements del medi
fisic no ho sén tot, va caldre la
utilitzaci6 de noves tecniques,
saber escollirel momentjustde

Lainnovacid ques'hafet
al Priorat haestat gairebé

integralenun procés

interactiu delterritori

les diferents tasques, el punten
que el raim s’haviade collir. Els pa-
gesosquefeienvies guiavenini-
cament per latradicio,labocaiel
nas. Gairebé ningu no embote-
llava. I’any 1979 hi havia només
delaDO Priorattrescellers em-

botelladors, i dos d’ells de fora
delacomarca,aran’hihaunsg2
dePriorati 56 de Montsant. ’any
esmentat el vi es venia basica-
ment a l'engros i a d’altres em-
presesvitivinicoles foranes que
feien servir els Priorat per bar-
rejar-los amb altres vins. En co-
mengar el segle XXT, joves titulats
enenologiaiconeixedors de téc-
niquesrenovadores s’han fetcar-
recdedirigirels processos de fer
bons vins, han aparegut tecnics
enmarqueting i en lacomercia-
litzacié i exportacid, s’ha tingut
moltacuradelapresentaciédels
vins dins les ampolles, la forma
d’aquestes, I'etiquetatge. L'or-
ganitzacid delestasquesalesvi-
nyeshacanviat, elscellerstenen
laboratoris, shanintroduitnoves
varietats de ceps,s’han comprat
granstinesd’acer, instal-lacions
frigorifiques, barrils de roure
franceés o america, etc. Els can-

vishan estatpregonsiels resul-
tats, també.

Tot aix0 ha significat un se-
guit d’innovacions de diferent
graudemagnitud, quehanacon-
seguituncanvidementalitatso-
brelaforma de produirivalorap
elseuvi.

Les conseqiiéncies de tot el
seguitd'innovacionshaestatgran
perque hi ha una colla de joves
que han trobat feina ala comar-
cais’han desenvelupatnovesac-
tivitatseconomiqueslligadesal
turisme enologicial turismeru-
ral i d’aventura. A més, s’ha fet
unagran difusiédelesinnovaci-
ons que haafavoritl’altradeno-
minacié d’origen delacomarca,
iels canvis han esquitxatles co-
marquesveines, tantles del Camp
del Tarragonacomlesde’Ebre,
especialment la Terra Alta, els
garnatxes delaqualson cadacop
més apreciats.

_ Lainnovaci6 que s’ha fet al
Priorathaestatgairebé integral,
perqué comafirma Vazquez Bar-
quero, la innovacié obeeix aun
procés interactiu en que els di-
ferentsagents d’unterritoripar-
ticipen en la planificacid i hi ha
unabona col-laboraci6 entre els
agentspublicsielsprivats,detal
formaque es creaunaidentitat ter-
ritorial basada en les interacci-
ons entre els agents locals i els
productes que la comarca ofe-
reix. La poblacié, basant-se en
elements naturals (el sol, el cli-
ma, el parcnatural de Montsant,
etc.) i patrimonials (les poblaci-
ons, el castell de Falset, Scala Dei,
ete.), s’ha dotat de capacitats i
habilitats per adaptar-se i res-
pondreals reptes del moment.

Els consells reguladors han
fet bona feina per vetllar per la
qualitat dels vins elaborats ipel
paisatge,la Cartadel Paisatge se-
gueixel seucurs, les picabaralles
internes semblen esmorteides,
ihasorgitunnouiimportantpro-
jecte:treballar perque el paisat-
gedel Priorat pugui ser Patrimo-
nidelaHumanitat. Uncasdigne
d’estudien profunditat.



