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La revolucién enolégica del-Priorafm]‘j:;;SEégonizé la
| conferenciainaugural del decimonoveno MBA dela URV

El Priorat eraavellana

| Priorateshoyvino. Y pai-
E saje. O, puesto enunamis-

ma frase, es el paisaje del
vino. Peronosiempre fue asi. Ha-
ce apenas 25 afios, el Priorat es-
condiasuvino. El Prioraterafal-
tade oportunidades, era una pi-
rdmide demogrdfica expoliada
de susgeneraciones mas produc—
tivas, era emigracion. Y, si algo
quedaba del apego ala tierra, el
Priorat eraavellana.

Esefue el paisaje -el delaemi-
gracionylavistadereojoal mun-
do del vino- que se encontraron
René Barbier y Josep Lluis Pérez
cuandose propusieronqueel Prio-
rat volviese a ser vino y tierra de

oportunidades para sus habitan--

tes. Tierra de inmigracion, antes
que de emigracion.
Locontaroneljuevesporlano-
cheenel CampusSesceladesdela
Universitat RoviraiVirgili (URV),
durante lainauguracion delade-
cimonovena edicion del Master
en Direccid i Gestié d’Empreses
(MBA)deestauniversidad. Loex-
plic6 Barbier, enologo, propieta-
rio y fundador de la bodega Clos
Mogador. Lesecund6 Pérez, bi6-

logo, vitivinicultorypropietariode

labodega Mas Martinet.
«Cuando llegamos al Priorat

~explicé Pérez—, enlosbares no

se hablaba de vino. Tampoco de

aceite. Se hablaba de avellanas».
Hablar devino no erahonorable.
Erahablar de miseria. Hastaque
eso cambid. Por supuesto, no lo
hizo porgeneracién espontdnea.
Aunque, en muchos casos, fue
con m4s intuicién que ciencia.
Fuelaintuicionque tuvoRené
Barbier, que sintié que «paraque
funcionase», para que el Priorat
volviese a ser vino yen los bares
se volviese a hablar de vino, «te-
nia que serrentable». «Sino era
rentablenoteniafuturo-explico
Barbier-, y tuve claro que habia
que fijarun preciominimo porbo-
tellaparaempezarareabrirlasbo-
degas que habfan cerrados».
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Y vaya si se lo pusieron. Mil
quinientas pesetas por botella
fue su precio de referencia. Una
cifraenorme, que pasabaporde-
lante de los precios de algunos
Vega Sicilia. Por sorpresa para
muchos, peronoparael grupode
pioneros que aceptaron ese reto,
cuando salieronlos primeros vi-
nosalmercado conesosprecios,
sevendieron.

Habia algunos vinos caros en
elmercado,queseelaborabanen
el Priorat. Pero el Priorat toda-
viano eravino. Habia que atraer
alosviticultores. Habia que devol-
ver el orgullo y la pasion por la
tierra. Por el trabajobien hecho.
Josep Lluis Pérez usé un verbo:
«Dignificar»,

Dignificaresvalorarel esfuer-

zoy el trabajo bien hecho, reco- .

nocer laimportanciadelatierra
yelpaisaje. Y esosolose obtiene
pagando dignamente. Empeza-
ron a pagar més, mucho mas, al
productor. Lo suficiente como
paraque se pudiese ganarlavida
condignidad. Esa eralaidea.
«Quedamos de acuerdo —re-
cuerda Pérez- enque primero era
el Prioratyluegolasbodegas. Por
desgracia, muchasveceselhom-

bre estan corto que solo piensaen
si mismo=». René Barbier anadi6
unadjetivo: «<Humildad». Loex-
plico: «Sinohayunbuen payés, el |
endlogo no hard nada».

El Priorat empez6 a ser vino.
Proliferaron las bodegas, de la
mano de personas como las que
el jueves recordaron los inicios
de esarevolucion, pero también
de apasionados bodegueros co-
mo Alvaro Palacios.

Ylleg6 Robert Parker y sugufa.
El Priorat exploté. Muy pocos se
emborracharon. De éxito. Lara-
zon era simple. Se habia creado
una identidad, y esa identidad
partiade lahumildad. <Hicimos
esto—explico Pérez-porque na-
die tenfaunduro. Porque quien tie-
ne muchodinero,estonolohace.
Cuando uno quema las naves, o -
se hunde del todo, o triunfax.

Cuando el Priorat eraavella-
na, nadie creia en el vino. Salvo
un pufiado de locos. Esa fue su
ventaja. Esafuelaleccioninau-
gural paralosalumnosdel MBA
que escuchaban. «Cuando todo
el mundolo ve negro -resumio
René Barbier—, sittilovesblan-
€0, €50 €8 una carretera para ti
solos.




